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Chères Entrepreneuses, Chers Entrepreneurs,

Vous avez peut-être déjà entendu ce genre de situation délicate. Des
entrepreneurs n’ont pas enregistré leur marque et quelqu’un d’autre a une
marque similaire ou identique à la leur.

Votre marque représente beaucoup pour l’image votre entreprise. Cependant,
il est essentiel de bien comprendre que sans enregistrement, cette marque
n’est pas juridiquement protégée et elle ne vous appartient pas vraiment,
même si elle est déjà publique et connue de vos clients.

Bien que l’enregistrement de la marque soit une démarche facultative, elle est
fortement recommandée pour garantir une protection légale de votre identité
visuelle.

Dans ce guide, vous trouverez des conseils pratiques et des informations
indispensables pour vous aider à enregistrer votre marque en toute autonomie
et étape par étape.

Bonne lecture et beaucoup de succès !

Bien à vous, 

Tilane Bouvet EI | My Legal Design
Juriste pour Entrepreneurs

Lettre introductive
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Tous droits réservés
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Au préalable - Territoire
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Les différentes questions à se poser :
Où vais-je enregistrer ma marque ?
Qui est ou sont les propriétaires de la marque ?
Quel type de marque vais-je enregistrer ?
Est-ce que cette marque existe déjà ?
Quelle(s) catégorie(s) sont pertinentes pour classer ma
marque ?
Où et comment déposer la marque ?
Combien coûte l’enregistrement d’une marque ?

Où souhaitez-vous enregistrer votre marque ?

Selon votre stratégie commerciale, vos clients cibles et la portée géographique
de votre activité, vous pouvez enregistrer votre marque :

En France

Protection juridique sur
le territoire

métropolitain et
DROM-COM.

Démarche simple via
l’INPI.

Dans l‘Union Européenne

Protection dans les 27
pays de l’UE pour une

couverture plus large. Un
seul dépôt mais une

démarche plus complexe
via l’EUIPO.

Dans le monde

Protection dans un ou
plusieurs des 97 états

membres de l’Union de
Madrid. Un seul dépôt
assez (long) via l’OMPI.

La protection sur le territoire national français est souvent suffisante pour
démarrer votre entreprise, surtout si votre clientèle cible est principalement
française ou francophone. 

Si vous envisagez un enregistrement au niveau de l'Union Européenne ou à
l'international, n'hésitez pas à me contacter pour plus d'informations.
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Déposant(s)
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Le ou les déposants peuvent être
une/des personne(s) physique(s)
agissant(s) pour leur propre compte,
notamment les auto-entrepreneurs ou
celles/ceux qui agissent pour une
personne morale (pour une entreprise
enregistrée ou en cours de création). 

Qui est le propriétaire de la marque ? Qui sera le déposant de la
marque ?

Déposant(s) ?

En principe, la ou les personne(s) qui est/sont à l’origine de la création de la
marque effectue(nt) le dépôt.

Le déposant peut être une personne physique ou morale, représentée ou non
par un mandataire, ou la marque peut être déposée par plusieurs personnes,
physiques ou morales, représentées par un mandataire commun.

Vous pouvez déposer votre marque seul(e) grâce à ce
guide ou vous faire aider en faisant appel à un co-
déposant, un représentant, avocat ou mandataire, etc.

Le mandataire est obligatoire seulement lorsque la marque est déposée au
nom de plusieurs personnes ou lorsque le déposant n’est ni établi, ni
domicilié en France ou dans un État membre de l’Union Européenne (UE) ou
de l’Espace Economique Européen (EEE).
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VERBALE

FIGURATIVE

Type de marque
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Quel type de marque souhaitez-vous déposer ?

Il existe différents types de marques que l’on peut déposer.

Marque verbale
Un mot ou des mots, un nom, un slogan, des
chiffres et/ou des lettres.

Marque figurative

Un dessin, un logo ou une combinaison
d’éléments figuratifs et verbaux; avec des
caractères, une stylisation, une certaine mise
en page originale, avec une caractéristique
graphique ou une couleur.

Marque de couleur Marque sonore

Marque de forme

Il existe plein d’autres types de marques,
hologramme (fichier image ou vidéo hologramme);
marque de position (position spécifique sur un
produit); marque de motif, de mouvement,
multimédia, etc...
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Ce que l’on ne peut pas déposer !

Ne choisissez pas :

Un signe qui désigne directement votre produit ou service 
PANT ou PANTALON pour des pantalons

Un signe qui décrit votre produit ou service
COIFFURE pour une activité de coiffure

Des termes élogieux utilisés seuls
Par exemple, “SUPER”

Un signe qui pourrait tromper le consommateur sur la nature, les
caractéristiques ou la provenance du produit ou service

PRODUIT DE BRETAGNE pour des produits fabriqués hors de cette région

Un signe contraire à l’ordre public
Ce peut être une expression raciste, discriminatoire, mot illicite, etc...

Certaines armoiries publiques, drapeaux ou autres signes officiels protégés

Une Appellation d’origine ou une Indication géographique listée par des
organismes officiels comme l’INAO, DOOR, LISBON EXPRESS, ou l’INPI

Type de marque
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L'INPI examine chaque demande d'enregistrement de marque pour s'assurer
qu'elle respecte les conditions de forme et les exigences légales, en vérifiant
notamment l'identification du déposant, la représentation du signe et la
désignation des produits et services concernés.

Faire son diagnostic :
Est-ce que votre marque réunie tous les critères d’enregistrement ? 
Veuillez cocher !

Conditions de validité
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Les conditions de validité de la marque

Marque distinctive
Marque pouvant être identifiée et se
distinguant des autres produits ou services.

Marque licite
Marque n’étant pas contraire à l’ordre public,
termes offensants, raciste, discriminatoires,
injurieux, etc.)

Marque déceptive
Marque ne trompant pas le client, public sur
la qualité des produits ou services, sur leur
origine ou leur nature.

Marque disponible Marque n’existant pas déjà, n’étant pas déjà
enregistrée/protégée par une autre personne
et n’étant pas similaire à d’autres marques.
Aucune confusion ou tromperie possible avec
d’autres marques.

Si tout est coché, alors votre marque devrait être valide pour un
dépôt.

Attention : ce n’est pas parce que tous les critères sont remplies
que votre marque ne peut pas être rejetée.
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L’INPI propose des services payants pour faire vérifier votre marque par des
professionnels.

Comment vérifier la disponibilité soi-même ?

Via divers site, vous pouvez vérifier que votre marque n’existe pas déjà et
qu’elle est nouvelle. Au niveau national, recherchez sur : https://data.inpi.fr/

Exporter les résultats via Excel, analyser & comparer les résultats. Vérifiez qu’il
n’y ait pas de similitudes selon les différents critères mentionnés
précèdemment.

https://data.inpi.fr/

Exporter les premiers résultats

Vous devriez vérifier la disponibilité de votre marque, car même
si ce n'est pas obligatoire, vous prendrez des risques de ne pas le
faire. Si le choix de votre marque est déjà existant, les
propriétaires qui l’ont déjà fait enregistré ont des droits
antérieurs sur un marque existante / similaire et donc peuvent la
contester. Ils peuvent aussi vous interdire d’utiliser la marque ou
vous poursuivre en justice pour concurrence déloyale.

Disponibilité & Antériorité
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Vérifier la disponibilité et l’antériorité d’une marque

A l’échelle de l’UE, allez sur :
https://euipo.europa.eu/eSearch/

Cherchez un ou plusieurs mots-clés
qui constitue votre marque verbale,

nom, etc.

Téléchargez une marque figurative,
notamment logo ou dessin, etc.

Guide Propriété Intellectuelle

https://www.inpi.fr/services-et-prestations-domaine/disponibilite-d-une-marque-d-un-logo
https://data.inpi.fr/
https://euipo.europa.eu/eSearch/


Disponibilité & Antériorité
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Recherches au niveau mondial : https://branddb.wipo.int/fr/quicksearch?
Rester dans l’onglet RECHERCHE RAPIDE et tapez ce que vous voulez
comparer dans “Nom de marque”.

Allez ensuite sur l’onglet PAR NOM DE MARQUE pour faire une recherche plus
avancée.

Pour les recherches sur les marques figuratives,
vous pouvez comparer un logo avec d’autres
marques. Pour cela, allez sur l’onglet par logo et
téléchargez une image.

Vous pouvez aussi analyser votre marque grâce aux différents autres onglets
de recherches.

Contactez contact@mylegaldesign.com si vous avez des doutes.
Si vous marque est disponible, nous pouvons poursuivre !
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Classes numérotées (de 1 à 45)

Classe de produits
(de 1 à 34)

Classe de services
(de 34 à 45)

Classification de Nice
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Avant le dépôt, il est essentiel d'étudier la classification de Nice pour
déterminer précisément les catégories (les classes) parmi lesquelles les
produits et/ou services seront protégés. On ne peut pas enregistrer une
marque pour toutes les catégories et il faut que ce soit en lien avec votre
domaine d’activité. 

La protection que vous obtiendrez dépendra uniquement des classes de
produits et/ou services indiqués dans votre dépôt. Prenez le temps de
formaliser vos besoins en amont vous fera gagner un temps précieux et évitera
un éventuel refus alors que vous avez déjà payé l’enregistrement.

Pour découvrir les classes, allez sur
https://www.inpi.fr/sites/default/files/classification_de_nice_2024_version_simplifi%C3%A9e.pdf

Il faut différencier la vente de produits ou la prestation de services.
Veuillez trouver la classification complète avec les explications sur
https://nclpub.wipo.int/enfr/?menulang=fr&lang=fr

Classification de Nice ou classification
internationale des produits et des

services aux fins de l’enregistrement
des marques.

Vous pouvez également trouver la
classification sur le site de
l’OMPI/WIPO. Recherchez la version la
plus récente !
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Classification de Nice
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Cette sélection de classes doit être faite avec soin pour éviter les conflits futurs
et limiter les litiges. Veuillez lire attentivement les notes explicatives pour
chaque classe (ce qui est compris ou non). Le dépôt de marque en France
inclut autant de classes supplémentaires, avec des frais supplémentaires. Il est
important de considérer les besoins actuels et futurs de votre entreprise et
trouver l’équilibre entre une protection efficace (un maximum de classes  
pertinentes) et un champ libre pour les concurrents (trop de classes
sélectionnées peuvent conduire au rejet du dépôt).

Tarifs

https://www.inpi.fr/tarifs
Télécharger le PDF

Le prix d’un dépôt

Le prix dépend du nombre de
classes que vous souhaitez déposer.
Vous devez payer le prix intégral le
jour où vous effectuez le dépôt !

Prix* (minimum) pour une
classe/catégorie

Prix* pour chaque classe/catégorie
supplémentaire

€ 190,00 € 40,00

Une seule classe peut être suffisante car elle contient un certain nombre
d’éléments.
Par exemple, la classe 35 contient les éléments suivants : “Publicité; gestion,
organisation et administration des affaires commerciales; travaux de
bureau.” “La classe 35 comprend essentiellement les services impliquant la
gestion, l'exploitation, l'organisation et l'administration commerciale d'une
entreprise commerciale ou industrielle ainsi que les services de publicité, de
marketing et de promotion.”

*Prix susceptibles de modification, à vérifier
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Si vous avez bien étudié les différentes
questions et points précédents, vous

n'avez plus qu'à suivre le processus de
d'enregistrement.

Suivez les captures d'écrans des pages
suivantes et laissez vous guider ! Lisez

attentivement les petites notes
explicatives.

Pour toute question ou doute, envoyez un
email à contact@mylegaldesign.com

Dépôt étape par étape
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Notes 
& Explications

Effectuez le dépôt de préférence avec un ordinateur
(ou une tablette). Veillez à avoir une connection
internet stable.
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Inscription/Connexion

14

S’inscrire avec FranceConnect ou avec INPI Connect ou créez un compte
sur : https://procedures.inpi.fr/?/

Suivez les indications pour vous inscrire ou créez votre compte.

Lorsque vous arrivez sur le portail e-procédures de l’INPI, cliquez sur le Portail
“MARQUES”

Guide Propriété Intellectuelle
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Nouveau dépôt
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Cliquez sur “Dépôt,
division”

Cliquez sur “Dépôt, de
marque” puis lire le cadre sur
les Données personnelles et
accepter en débutant le
formulaire.
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Mode guidé
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Le mode guidé est la version simplifiée du formulaire.

Veuillez sélectionner ou conserver le mode guidé.

Avec le mode guidé, vous n’avez qu’un choix de
sélection : “Demander l’enregistrement d’une marque
française”

Le mode expert avec les différentes possibilités est
pertinent pour les transformations ou autres
demandes d’enregistrement.

Vous avez deux modes : guidé ou expert. Le mode
guidé vous propose qu’un choix alors que le mode
expert en propose 5 comme ci-dessous.

Guide Propriété Intellectuelle



Complétez toutes les
informations requises
et enregistrez chaque
déposant.

Vérifier vos
informations

Déposant(s)
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Vous devez indiquer à qui appartient la marque, c’est-
à-dire indiquez la ou les personnes propriétaires de la
marque.

Cochez “J’agis au nom et pour le compte
d’une entité en cours de formation” que
si vous enregistrez la marque pour une
entreprise ou société qui n’a pas encore
été créée.

Ajoutez une deuxième personne (si
applicable)

Enfin, passons à l’étape suivante.
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Mandataire
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Ajoutez un mandataire uniquement si vous en avez un
(sinon passez cette étape) : cliquez sur ajouter un
mandataire et indiquer ses informations légales.

Sélectionnez le bon type de mandataire grâce à la
liste déroulante. 

Le mandataire est une personne qui peut exercer
l’une des professions indiquées de cette liste.
Un ami ou une personne qui a donné des conseils sans lien
avec le déposant n’est pas un/e mandataire.
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Destinataire & Signataire
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Le destinataire est la personne qui va recevoir le
courrier et est chargé des échanges avec l’INPI.
Le destinataire est généralement le déposant ou un
des déposants (indiquez les mêmes informations du “2
Intervenants; Déposant(s)”) ou un mandataire
(indiquez les mêmes informations du “2 Intervenants;
Mandataire”)

Indiquez si le destinaire est un déposant ou mandataire
ou une autre personne.

Sélectionnez “Oui”
pour recevoir les
courriers relatifs à
votre marque
uniquement par voie
électronique.

Vérifiez les
informations puis
confirmez en tant

que signataire.
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Type de marque
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Sélectionnez le bon type de marque que vous
souhaitez faire enregistrer. Lisez les exemples si vous
avez encore des doutes.

Ensuite, suivez les indications du formulaire et complétez toutes les
informations demandées.

Information importante !

Vérifiez la taille
de vos fichiers
(logo, dessin,
vidéo, etc.)

Dans les 2 prochaines pages :
Marque verbale
Marque figurative
Marque de couleur
Marque hologramme
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Facultatif : vous pouvez préciser une
couleur (selon une catégorisation
officielle,  par exemple le Code
Hexadécimal).

Type de marque
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Marque verbale : des chiffres et des lettres + option
traduction

Marque figurative : téléchargez votre fichier et donnez
une description de la marque. Vous devez décrire
uniquement ce que l’on peut voir sur la marque
(éléments de géométrie, distance, traits, lignes, etc.)
Par exemple, carré de x cm ou angle droit ou 4 traits parallèles.

Marque de couleur :
télécharchez la ou les couleurs
qui représente(nt) la marque
et indiquez comment est la
couleur.

Facultatif : vous pouvez ajouter un
fichier concernant des preuves
d’utilisation de la ou les couleur(s)
auprès de vos clients.
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Type de marque
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Marque sonore

Marque multimedia : téléchargez votre fichier
représentant votre marque en respectant les
indications (les précisions et la grosseur des fichiers).

Marque hologramme : télécharchez la ou les fichiers
de votre marque hologramme et décrivez la
brièvement.

De même, complétez le formulaire en suivant les
indications et décrivez la marque en question. 
Précision : vous ne devez écrire uniquement ce que contient la
marque (que ce soit d’un point de vue visuel, auditive ou
graphique) mais ne pas indiquer d’éléments indirect qui
représente la marque.

Rappel !
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Produits et Services
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En cochant une classe, tous les éléments seront
sélectionnés, ensuite dé-sélectionner les éléments
non pertinents, puis si applicable, répétez cela pour
les autres classes pertinentes.

Vérifier les numéros ainsi que le contenu de chaque
classe de produits et/ou de services.

Les frais de € 40,00 s’appliquent uniquement pour
une classe supplémentaire et non pour les éléments
dans chaque classe.

Cherchez la ou les bonnes
catégorie(s) ou “classe(s)” de la
classification de Nice.

Vous disposez de
certaines options
supplémentaires.

Vous pouvez
passer cette étape

sauf si cela vous
intéresse.
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Récapitulatif & Paiement
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Vérifier le récapitulatif !
Prenez du temps pour relire votre demande de
dépôt de marque car :

Vous devez payer avant que votre marque ne
soit validé ou refusé,
Aucun remboursement en cas d’erreur,
Une simple petite erreur peut faire échouer
votre dépôt,
En cas d’erreur n’entrainant pas de refus de
dépôt mais une demande de rectification, la
durée de validation sera allongée et la demande
prendre beaucoup plus de temps à être traitée.

Procédez au paiement directement par carte ou
par virement

Rappel : le prix à payer en amont est de 190,00 € pour une seule classe (qui
peut comporter un certain nombre d’élément au sein de cette classe). Si
vous avez deux classes : 230,00 €.

Vous devez indiquer si vous êtes d’accord pour
recevoir les notifications de l’INPI par courrier
électronique.
En pratique, vous recevrez les notifications de l’INPI par email
et vous invitant à vous connecter sur votre compte pour lire la
notification complète.

Pour toute question ou doute(s) : contact@mylegaldesign.com
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Conclusion
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Que se passe t-il après le paiement ? Quand la marque sera t-elle validée
et déposée ?

Le dépôt sera traité
par l’INPI dans le

mois suivant votre
demande

d’enregistrement.

Le dépôt sera publié une première
fois, vous recevrez une “mise à

disposition du certificat
d’enregistrement.”

Dépôt de votre demande d’enregistrement après le paiement.

Vous devez attendre 2 mois car chacun
peut s’opposer à l’enregistrement de

votre marque (par exemple, un
concurrent qui estime que la marque est

similaire à la sienne, il peut faire
opposition pendant ce délai).

Réception du certificat
d’enregisrement pour 10 ans.

Cette étape dépend de votre
situation. L’INPI re-vérifie votre

demande d’enregistrement (et peut
vous contacter en cas de demande de
rectification ou modification, en vous

envoyant un message).

Vous recevez enfin un
avis de publication et le
récapitulatif de dépôt
lorsque votre marque a

bien été déposée !

Exemple de chronologie

Pensez à noter la date officiel du certificat d’enregistrement et un rappel
avant la fin du délai de 10 ans pour faire le renouvellement de votre marque.
La marque est indéfiniment renouvelable.

Attention : ne pas payer les sommes demandées ultérieurement (courrier
d’une autre institution avec d’autres noms - ce sont des offres commerciales
déguisées !)
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